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Partner-ads hjeelper med at udvikle Med24.dk’s markéing strategi
Baggrund

Med24.dk er en sundhedsbutik pa internettet, solgesdal.a. handkabslaegemidler, kosttilskud,
hudpleje og slankeprodukter. Sortimentet i webskampaender bredt med over 8000 produkter.

Virksomheden blev grundlagt i 2005 og henvendetikgjutforbruger, dog har der i dag ogsa
etableret sig B2B forbindelser, hvor virksomhedandier pa lige vilkar som privatkunden.

Webshoppen har flere end 100.000 unique besggemaped og over 60.000 medlemmer i
medlemsklubben viser den store efterspargsel.

Malgruppen er klart defineret, da shoppens kundst aver 70% overvejende er kvinder og her er
de fleste forbruger i den aeldre aldersgruppe, sdmevdst om deres sundhed.

Nils Traeholt er medejer og ansvarlig for salg ogkegang.
Fremgangsmade

Med24.dk begyndte sit affiliate program 2005. Mitagte en klassisk fremgangsmade i
virksomhedens marketings stategi og har bl.a. debened Google Adwords, newsletter marketing
og affiliate marketing. Der var flere grunde tilMed24.dk startede med det samme hos Partner-
ads: "Det var nemt og ukompliceret at komme i gdaytner-ads har heller ikke et fast gebyr per
maned og en fordelsagtig afregnings model.”

| starten har Med24.dk arbejdet med flere affiliagdvaerk, men valgte sa udelukkende at arbejde
med Partner-ads: "Vi er glade for den veerdi, Parénis giver. Partner-ads er ogsa langt mere
gennemsigtig end andre netveerk. Partner-ads haekskaffe besggende og kunder, samt kunne
levere kvalitativ god traffik og ordrer. Overordretr Partner-ads givet god value for money i
forhold til andre markedsfaringskanaler”.

Nils har ikke skulle bruge meget tid pa sit patmegram, men profiterer af netveerkets
transparance: "Det er gaet af sig selv. Dog hanBaads skaffet affiliate partnere, som har ttifa
sa meget omseetning at de har faet en strategisy pigsition for os. Sa gik vi igennem netveerket i
direkte dialog med vores affiliates for at optimpregrammet”.

| dag bruger Nils ikke mere end en dag om manedssitpartner program. "Det er rigtig godt i
forhold til den veerdi, det skaber. Nu er det bleyabulzert, der kommer flere ind over”.

Fremgangsmaden hos Partner-ads er at udnytte detezknde viden om malgruppen og de
fordelagtige priser i shoppen. Partner-ads har &uwaktivere affiliate partnere, som henvender sig
til prisfalsomme brugere sasom content affiliates, uddyber produkterne og skaffer en god
konvertering med bevidst indsats af textlinks.

Nils gleeder sig ogsa over at man i lgbet af tidenkinnnet saenke provisionen. Netvaerket kunne

bevidst rekruttere affiliates ved at oplyse demvalbshoppen har en meget god konvertering og at
erfaringsveerdierne har vist at kunderne kgber fiarege indenfor cookie perioden.

Kontakt: Partner-ads ApS, Rhea-Sophia Riis, mailda@er-ads.com
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Alene fra 2011 til 2012 har Partner-ads kunne hajwtallet af salg pr. maned med naesten 160%.
Tilsvarende har man ogsé kunne observere en stigieimsaetning pr. maned med mere end 100%,

"Det er et langt og stabilt samarbejde. Det harasket mig at det virkelig er s& meget traffik der
kommer igennem Partner-ads. Det er et godt alieribGoogle Adwords. ” Med24.dk har
attraktive vaekst ambitioner og ogsa i fremtideraffiliate programmet hos Partner-ads have en
vigtig stilling: "Det er en vigtig brik i vores kst strategi. Partner-ads skaffer rigtig mange keund

til 0s”.

Fremadrettet vil der veere steerkt fokus pa brandigyvil optimere programmet bl.a. med et feed
og endnu flere affiliates vil give god mening. \fisammen med Partner-ads ggre programmet
endnu bedre. Det bedste hos Partner-ads er at veaordnet far value for money og en rigtig god

veerdi i forhold til arbejdsinsatsen”.

Kontakt: Partner-ads ApS, Rhea-Sophia Riis, mailda@er-ads.com




